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壹︱製作動機 

卡通『阿甘妙世界』蘇西的一天 

逗趣又有創意的方式展示他平凡生活 

是國小每天守在電視前的回憶 

每當心情低落時的良藥 

也是開始拍攝影片的契機 

療癒的影片也許能為他人帶來快樂 



貳︱規劃說明 



總 

總觀看人數達百萬 

訂閱破千上傳超過200部影片 

國小五年級創立了一個以拍攝時下流行玩具為主的頻道 

經營四年累計7000多訂閱數 

高一時想拍攝更多元類型的影片故另外創立頻道 

並以有計劃的經營期望在半年內超過此頻道 



利用色彩鮮明的封面圖吸引觀眾 

以一部影片80~100元的價格 

（其中不包含以互惠形式呈現的影片） 

接獲超過100多部業配 
品牌以販售史萊姆為主 

受眾主要來自YT的觀眾 

以平均50元售百盒以上 
賺取來的收益用作 

創立個人品牌的啟動資金 



Set up Instagram

初期主要經營ＩＧ上傳和手帳文具相關的貼文
為往後在YＴ影片時奠定更多的基礎觀眾
IG方面在一則成效自＊附圖貼文後穩定增加
追蹤人數上升到一定數量且有穩定績效

YouTube.com

初期追蹤數低於IG但＊附圖影片發布後
發現和學生相關主題較符合受眾喜好
故開始以『高中生活』作為主要拍攝方向
並持續更新每部10分鐘左右的影片



• 發布貼合時事的貼文 

例如：段考祈福文或停課相關等貼文 
容易引起共鳴進而促使轉發 

• 互動性較高的貼文 

與學生族群相關的連連看 
能增強轉發提升觸及率拓展受眾 



分析YouTube訂閱成長 

自創帳開始每日紀錄IG和YT成長且搭配後台數據 

平均兩百～四百人/週訂閱 

｜ 發影片則增加兩千～四千 

超越舊頻道的目標 

於頻道創立第五個月(第10部影片) 
超越經營三年的頻道 



其中達人秀帶來成效最大

一週瀏覽量達一百八十萬

為平台該週熱門影片第2名

頻道曝光次數成長134%

單週訂閱人數＋6000人



Youtube.com 

首部突破十萬觀看的是頻道第七部影片 
同時也是首部授權給達人秀的影片 
除了達人秀的引流外也是拍攝校園 
日常主題的開端目前有17萬觀看 

Youtube.com 

觀看最高的影片高二發布的首部影片 
同時也是頻道第三部突破十萬的影片 
和之前不同的是這部在尚未 
由其他平台引流前就已突破十萬 



大約1500元的商品 (互惠形式) 

此業配貼文轉發量較低推測是因為產品性質 

和帳號本身關聯性較低無法引起較多共鳴 

故無法吸引相關受眾喜愛 

於是更注重於接關聯性較高商品的業配 

相關推論可在與文具類業配中證實 

成效優於和帳號本身關聯性低的貼文 

商品1 0 0 0元 （互惠形式）



進階概念 Google Analytic

通過網路上的免費課程 

分為基礎與進階概念 

共有四個大章節 

每章節分六個小節 

修完所有課程後 

要通過GA考試70題 

答對率超過80% 

才算及格 



頻道受眾對比 J.e.c手作天下 

賣藝技女 

過去的頻道年齡較集中 

且是女性向舒壓影片 

故粉絲黏著力不高 

目前頻道年齡分佈分散 

男女比相較過去平均 

且觀看完影片後 

已訂閱未訂閱人數平均 



伍︱心得省思 

1 更注重作品內容之細節 

2 了解平台運作模式與規則 

在有限資源下維持質量 3 
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